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Herzenssache e.V. unterstützt euer Projekt mit Fördermitteln. Für eine 

erfolgreiche Presse- und Öffentlichkeitsarbeit braucht es ab jetzt eure 

Unterstützung. Bitte beachtet dazu den folgenden Leitfaden. Dieser gilt als 

Grundlage während der gesamten Förderzeit und sollte allen Mitarbeitenden des 

Projekts vorliegen. 

 
I. Sichtbarkeit in Social Media 

II. Das richtige Wording 

III. Ein erkennbares Branding 

IV. Updates aus eurer laufenden Projektarbeit 

V. Unser Storytelling 

a) Berichterstattung im SWR/SR 

b) Gute Fotos, Videos und Fallgeschichten 

 
 
 

I. Sichtbarkeit in Social Media 

 

Abonniert unsere Kanäle auf Facebook und Instagram und taggt 

Herzenssache e.V. in Posts und Stories rund um euer Herzenssache-

Projekt. 

 
 

II. Das richtige Wording 

 

Für eure Öffentlichkeits- und Pressearbeit rund um das Projekt beachtet bitte 

die korrekte Benennung unserer Kinderhilfsaktion: 

· Herzenssache, die Kinderhilfsaktion von SWR, SR und Sparda-Bank 

· die Kinderhilfsaktion Herzenssache e.V. 

https://www.facebook.com/herzenssache/
https://www.instagram.com/herzenssache_ev/?hl=de
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Bitte beachtet, dass die Kinderhilfsaktion Herzenssache e.V. in allen 

Veröffentlichungen, Pressemitteilungen und Veranstaltungen rund um das geförderte 

Projekt zu benennen ist. 

 

Pressetexte, Brandings und Printmarketing (Flyer, Plakate, …) rund um das geförderte 

Projekt sind mit uns abzustimmen. Bitte per Mail an foerderung@herzenssache.de. 

 
 
Mögliche Formulierungen für Posts, Pressetexte, Interviews etc.: 
 
 
Soforthilfe 

➢ Herzenssache, die Kinderhilfsaktion von SWR, SR und Sparda-Bank, unterstützt 

unser Projekt XY mit einer Soforthilfe. 

➢ Die Freude ist riesig: Wir sind eines der Projekte, die mit einer Soforthilfe von 

Herzenssache e.V. unterstützt werden. 

➢ Mit der Soforthilfe aus der Aktion „Mach deine Herzenssache“ konnten wir XY 

umsetzen. Vielen Dank an Herzenssache e.V. für die Unterstützung. 

 

Mehrjährige Hilfe 

➢ Herzenssache e.V., die Kinderhilfsaktion von SWR, SR und Sparda-Bank 

unterstützt unser Projekt XY für drei Jahre im Aufbau. 

➢ Die Kinderhilfsaktion Herzenssache e.V. fördert unser Projekt für drei Jahre mit 

der Übernahme von XY (bspw. Baukosten, Personalkosten, …). 

➢ Dank der Förderung von Herzenssache e.V. kann unser Projekt XY endlich 

umgesetzt werden. 

 

 

mailto:foerderung@herzenssache.de
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Mobilität 

➢ Herzenssache e.V., die Kinderhilfsaktion von SWR, SR und Sparda-Bank 

unterstützt uns mit einem Fahrzeug dabei, mit unserem Projekt mobil zu werden. 

➢ Die Freude ist riesig: Die Kinderhilfsaktion Herzenssache e.V. unterstützt uns 

und unsere Kids mit einem Bus. 

➢ Dank der Kinderhilfsaktion Herzenssache e.V. sind wir endlich mobil und können 

unser Projekt XY nun ins Rollen bringen. 

 

 

III. Ein erkennbares Branding 

 

***Bitte ladet umgehend unser Logo runter, dieses findet ihr hier.*** 

 

Logo auf euren Druckmitteln 

Unser Logo ist auf allen Druckmitteln (Flyer, Plakate etc.) rund um das geförderte 

Projekt zu verwenden, mit dem Hinweis „Gefördert von / Ein Förderprojekt von“. 

 

Logo auf eurer Homepage 

Bitte benennt uns als Förderer mit unserem Logo auf eurer Website und verlinkt dieses 

mit unserer Homepage www.herzenssache.de und/oder mit eurer entsprechenden 

Projektbeschreibung, die ihr auf unserer Homepage unter den Projekten findet. 

 

Logo auf euren Fahrzeugen 

Gilt nur für Projekte, die von uns mit einem PkW oder Kleinbus gefördert werden. 
 
 

 

https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Foptimyapp-public.s3.eu-central-1.amazonaws.com%2Fv0yue0klhp17%2FHS_Logo_Kombi_Hintergrund_rgb.png&data=05%7C01%7Ckarin.heidt%40swr.de%7C90c361553a304840078108db8ce31e6d%7Cbcca095d88d442f88260cc216b81f62d%7C0%7C0%7C638258679315324027%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=gagUit3FTM%2FRlr%2BxLMXbrTQCJRZkYFdxJ54PCzdtuqQ%3D&reserved=0
http://www.herzenssache.de/
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Beim Branding von Fahrzeugen ist Folgendes zu beachten: 

➢ Die Fahrzeuge müssen weiß sein! - Ausgenommen: der bunt besprayte 

Herzenssache-Bus, den wir selbst vergeben. 

➢ Nach der Bestellung benötigen wir für das Branding des Fahrzeugs euer Logo 

und die Angaben zum Fahrzeugmodell sowie Maße: Länge/Breite/Höhe der 

Karosserie. 

➢ Das Branding und die Druckdaten erstellt unsere Grafikfirma, die wir mit den 

Angaben beliefern. Der Entwurf wird vorab mit euch abgestimmt. 

➢ Nach der Freigabe wird das Fahrzeug von euch beklebt und zur Dokumentation 

fotografiert. 

 

 

IV. Updates aus eurer laufenden Projektarbeit 

 
Gilt nur für Projekte der Mehrjährigen Hilfe & Mobilität: 
 
Bitte ladet nach jedem Projektjahr einen digitalen Zwischenbericht (Umfang ca. 2- 
 
3 Seiten inkl. Fotos) sowie nach Ende der Projektlaufzeit einen 

Abschlussbericht (Umfang ca. 2-5 Seiten inkl. Fotos) in unserem Förder-

Tool hoch. 

 

 

V. Unser Storytelling 

 

a) Berichterstattung durch unsere Medienpartner SWR und SR 
 
Wir freuen uns, dass wir euer Projekt unterstützen können und weisen unsere Partner 

SWR/SR gerne auf die Förderung hin, um darüber zu berichten.  
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Bei Interesse an einer Berichterstattung kommen die Kolleg:innen ggf. direkt per Mail 

oder Telefon auf euch zu. 

 

Solltet ihr selbst wichtige Ereignisse oder Veranstaltungen (z.B. Aufführungen, 

Eröffnungen, Richtfest, Auszeichnungen usw.) planen, teilt uns dies bitte frühzeitig mit 

(idealerweise: mind. sechs Wochen vor wichtigen Ereignissen). Auch über Neuerungen 

oder Erfolge werden wir gerne informiert - jedes dieser Ereignisse kann Anlass für eine 

Berichterstattung sein. 

 
Mit einer Mail an foerderung@herzenssache.de könnt ihr uns jederzeit über 

Termine und Anlässe auf dem Laufenden halten. 

 

b) Gute Fotos, Videos und Fallgeschichten 

 
Fotos 

Bitte schickt uns sobald wie möglich 2-3 aussagekräftige Fotos zu eurem Projekt im 

Quer- und Hochformat, mindestens 300 dpi. Bitte nicht komprimiert, unscharf oder 

verwackelt. 

 
➢ Foto-Motiv mit Kindern/Jugendlichen. Bestenfalls mit Blick in die Kamera oder 

gut erkennbar mit ruhigem Hintergrund. 

➢ Foto-Motiv passend zum Projektinhalt – gerne auch mit Kindern, wenn 

möglich/passend. Beispiele: Ein Lernprojekt bebildern wir mit Kindern, die in 

Bücher schauen oder Bücher in der Hand haben und in die Kamera lachen. Ein 

Naturprojekt mit Kindern, die auch in der Natur fotografiert sind. 

 

 

mailto:foerderung@herzenssache.de


 
 
 
 
 
 
 

Leitfaden Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit 

6 
 

 

Videos 

Wenn möglich erstellt bitte zusätzlich 2-3 Videoszu eurem Projekt(ca. 90 Sek) im 

Hochformat, mit guter Tonqualität, in folgender Auflösung: Full HD - 1920 x 1080 Pixel. 

Bitte nicht verkleinert, komprimiert, unscharf oder verwackelt. Versand via 

Wetransferoder Dropbox, NICHT über WhatsApp (da Daten darüber verkleinert und für 

uns nicht nutzbar werden)! 

 
➢ Die Videos sollen Spannendes, Berührendes, Wissenswertes und Neues aus 

den Projekten erzählen und vor ruhigem Hintergrund aufgenommen werden. 

 
Fallgeschichten 

Gilt nur für Projekte der Mehrjährigen Hilfe.  

Wir benötigen so früh wie möglich mindestens eine Fallgeschichte auf einer Textseite 

mit ca. 1800 Zeichen zum Hintergrund des Kindes und der Familie mit dazu passendem 

Foto.  

 

➢ Hier sollte es sich um Erzählungen über die Kinder, Jugendlichen oder Familien 

handeln, die von eurer Arbeit profitieren. Beschreibt wie die Ausgangslage ist 

und wieso euer Projekt so dringend für die Kinder gebraucht wird. Berührende, 

authentische und lebensnahe Fallgeschichten findet ihr als Beispiele unter 

herzenssache.de/projekte. 

 
Bild- und Videorechte 

Zur Verwendung der Fotos, Videos und Fallgeschichten benötigen wir die Erlaubnis.  

Für die Einwilligung nutzt bitte ausschließlich unser hier verlinktes 

Rechteformular zur Unterzeichnung aller abgebildeten Personen (ggf. 

Erziehungsberechtigten). 

https://www.herzenssache.de/projekte/index.html
https://optimyapp-public.s3.eu-central-1.amazonaws.com/v0yue0klhp17/Einwilligung%20Berichterstattung%20und%20Fotorechte%20final.pdf
https://optimyapp-public.s3.eu-central-1.amazonaws.com/v0yue0klhp17/Einwilligung%20Berichterstattung%20und%20Fotorechte%20final.pdf

